ARGENTI e gioielli si
alternano nelle vetrine di
Cusi. La storica gioielleria
milanese di Corso
Monforte ospita da
qualche tempo i preziosi
oggetti di argento del brand
vicentino Misis presentiin
unaricca profusione di stili
negli eleganti allestimenti e
nei salottini della boutique
meneghina.

Etrosullavia dell India
traMumbai e Bangalore

PASSAGGIO in India per
Etro che haaperto due
nuove boutique a Mumbai,
pressoil Palladium, ea
Bangalore nel Collecton
Mall (nellafoto).Le
boutique con il loro concept
innoce, wengé e cristallo
ma anche tappeti arancio e
fucsia, riflettono I'identita
del marchio famoso peri
tessuti a motivi cachemire.

Jeckerson guardaall'estero
eapre 11 nuovinegozi

SALIRANNO a 22 i monomarca
diJeckerson secondoil piano di
sviluppo retail dell'azienda.
Entroil 2011 saranno apertill
negozi diretti grazie
all'acquisizione diuna catena
diboutique. «L'espansione
distributiva&l’anticamera della
crescita del marchio legata
all'internazionalizzazione»,
anticipaRoberto Cappelli,a.d.
DiJeckerson.

E quella dell’Authentic Wood € s0lo
unadelletantestrategiedell’aziendadi
Meda per ricordare il grande architet-
to e tanti altrinomi che, nel tempo, so-
no diventati icone: Charlotte Perriand
(c’® in programma la partecipazione
adunamostra, nelmesediaprile, alPe-
tit Palais di Parigi interamente dedica-
taal talento della Perriand), Franco Al-
bini, Chatles Mackintosh, Gerrit Riet-

veld e Frank LLoyd Wright. l'utti ama-
tissimi e, forse proprio perquesto, imi-
tati sino allo sfinimento. Anchein que-
sto caso Cassina si organizza: «Il pro-

~ blema del falso in autore in Italia & al-

tissimo e, nelle aziende, bisognerebbe
passare il tempo ad attivare azioni le-
gali», spiegaArmento, «manoicidifen-
diamo soprattutto alzando la qualita.
Mantenendo cioé gli stessi articoli, ma

mighorandolatecnologlaerenuenaov-
li pi1 pregiati, sara sempre pit difficile
imitarli». Qualche esempio?«Sedutein
piuma comodissime, pelle pilt morbi-
da, aumento del valore dell’oggetto».
Mac’édipiu. Nelmese disettembre
l'articolo 239, del codice di proprieta
industriale, &statoriscritto afavore del
“diritto d’autore” mettendo finalmen-
te I'Italia in pari con il resto d’Europa.

YA ARG AR A £ S AR A ke s
dedica,insinergiaconladivisionecon-
tract del Gruppo, all'interior design di
boutique, showroom, ristorantied ho-
tel. Nonsolo. Tragliarredi “speciali” di
Cassina cisono anche quelli perilmu-
seo delle -arti islamiche di Doha e la
lounge dell’Eurostar che unisce Lon-
dra con Parigi.
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Dim’ora, la rivoluzione del camino
“Fuocovero, masenza canna fumaria”

Creazioni su misura, che utilizzano il gas metano, con ceppi in fibra di ceramica per
riprodurre atmosfere antiche. “Facili dainstallare e in linea con la difesa dell’ambiente”

Milano
a iloro clienti i caminetti
I firmati Dim’ora elencano
alberghi dell’alta
hotellerie, boutique di marchi
del fashion e del design, e abita-
zioni private di personaggidello
star system. «Una clientela tra-
sversale — spiegano in azienda
— che nelle nostre collezioni
trova un camino praticamente
sumisurachesiintegraperfetta-
mente in ogni spazio». Il perché
¢ presto spiegato: i caminetti
Dim’oranonhannolacannafu-
maria. «Utilizzando il normale
gas metano di citta, rappresen-
tano il riscaldamento pil1 ecolo-
gico e economico, mantenendo
I'atmosfera calda dei vecchi ca-
minetti: le fiamme sono vere, il
fuoco brucia crepitando tra i
ceppiin fibradiceramica che ri-
producono le braci con singola-
re realismo». E ancora: «Sono
personalizzabili e funzionali al-
le diverse esigenze estetiche e
architettoniche. Progettati in
numeroselinee di design, misu-
re e tipologie, sono facili da in-
stallare anchein spazidi piccole
dimensioni o dove risulterebbe
complicato e molto costosorea-
lizzare opere in muratura.

A lanciare questi camini “ri-
voluzionari” € stata la terza ge-
nerazione della famiglia Furla-
nis attiva nel settore dell’edili-
zia. Capostipite della dinastia &
stato il cavaliere del lavoro Ar-
mando Furlanis, <imprenditore
e filantropo. La storia della sua
azienda si intreccia con quella
dell’Italia, con la rinascita eco-

nomicadel Veneto e del suorin-

novamento nel secondo dopo-
guerra, proponendo un model-
lo imprenditoriale che & diven-
tato trainante per tutto il settore
edile», tengono a ricordare in
azienda. Nell’arco di oltre set-
tant’anniil gruppo haraggiunto

ECONOMIA
E DESIGN

| caminetti
Dim’ora
offrono ogni
soluzione
didesign
ma hanno
anche un
impatto
positivo
sui costi

di gestione

una forte specializzazione nella
costruzione di grandi opere
pubbliche e civili, attraverso le
sue aziende attive in Ita-

ra sconosciuto nel mercato ita-
liano», racconta Renato Furla-
nistitolare dell’aziendache oggi
& trai maggiori produttori di ca-

mini a gas del Bel Paese, «grazie

allafusione trail know-howma-
turatonelsettoreedile eillavoro
di un team altamente specializ-
zato composto daarchitetti, de-
signer, fumisti, acciaisti e tecni-

ci che permettono di

lia e nei paesi arabi. Nel Eoront creare e installare cami-
1991 vengono sciolte le SO ni certificati e omologa-
aziende del gruppo per unacollezione ; .o normative euro-
iniziare una nuova fase ~_Standard .o 754 “squadra” in-
imprenditoriale con la accessibile .\, che Javora anche
nascitadella Furlanis Ri- “a hm"h in partnership con
costruzione. Hece aziende estere e archi-

Nel 1999, «proprio da tetti di fama internazio-
questaesperienza,l’aziendade-  nale «per creare prodotti sem-
cide di lanciare con il marchio pre piuall'avanguardia».

Dim’ora, un prodotto innovati-
vo per quegli anni: il camino a
gas senza canna fumaria.
Aprendo un settore sino ad allo-

Fino a oggi per una precisa
scelta strategica aziendale
Dim’ora«havolutoesseresolola
“gioielleria” del caminetto d’ar-

redo». Ma il futuro si prospetta
all'insegna dei grandi numeri.
«Abbiamo avviato un piano di
sviluppoimportante—anticipa
RenatoFurlanis—checiportera
asviluppareilnostro giro d’affa-
ri. [l fatturato, oggiintorno almi-
lione di euro, avra un incremen-
to del 50%, nel biennio
2011/2012». Una previsione di
crescita che poggia sull'imple-
mentazione del catalogo e della
catena distributiva. «Dal prossi-
mo anno — spiega Furlanis —
insieme ai prodotti personaliz-
zatidialtagamma, avvieremo la
distribuzionesuscalanazionale
di una collezione standard a
prezzi pil1 accessibili, ma sem-

: predialtaqualita, sicurezza, tec-
~ nologia e design. Sia per quanto

riguarda i-caminetti a gas che
quelliad acqua».
(s.br.)
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